Задача №1

Ежедневный количество покупателей путевок в туристической компании «А» составляет  N1 чел. Прибыль от одного клиента в среднем составляет P1 рублей. В период проведения промо-акции, состоящей из T1-месячной рекламной акции и одновременно T2-месячной BTL-акции, включающей стимулирование продаж путевок в офисах крупных фирм, объем продаж путевок составил N2 шт. день в первые T3 месяцев и N3 шт. в день  в последующие месяцы акции.

Общие затраты на проведение промо-акции в годовом бюджете фирмы составили W1 тыс.рублей. В среднем в рамках BTL-акции в офисах крупных фирм с предложениями туристической компании знакомились K1 человек. Стоимость одного BTL-контакта составляла C1 рублей. 

Определите отдельно эффективность проведенных ATL и BTL-акций, общую эффективность промо-акции (ROMI). Продолжительность 1 месяца принять 30 дней. 
Индивидуальные задания  по задаче №1

	№ 

п/п
	Фамилия студента
	N1, 
чел.
	P1, 

руб.
	T1, 

мес.
	T2, 

мес.
	N2, 
чел.
	T3, 

мес.
	N3, 
чел.
	W1, 

тыс.руб.
	K1, 

чел.
	C1, 

руб.

	1
	Алясин Иван
	60
	870
	6
	2
	80
	3
	70
	2056
	105
	95

	2
	Бондак Александр
	55
	400
	10
	4
	95
	5
	60
	1930
	100
	105

	3
	Гао Ихань
	50
	2500
	4
	2
	62
	2
	60
	2040
	40
	80

	4
	Горбатова Наталья
	60
	470
	8
	3
	85
	4
	70
	1830
	55
	110

	5
	Городничев Дмитрий
	90
	640
	3
	2
	110
	2
	100
	1000
	75
	120

	6
	Дагданов Ахмет
	40
	770
	5
	2
	55
	3
	45
	1080
	95
	100

	7
	Иванова Юлия
	30
	560
	7
	3
	45
	5
	35
	1200
	100
	75

	8
	Ильющенкова Дарья
	25
	1250
	3
	1
	55
	1
	45
	2080
	155
	85

	9
	Казыбаев Бабахан
	70
	870
	8
	3
	85
	5
	75
	1840
	105
	105

	10
	Киктенко Никита
	40
	700
	6
	3
	65
	3
	55
	1670
	50
	90

	11
	Корнышев Олег
	55
	750
	3
	1
	75
	2
	60
	600
	130
	90

	12
	Косимов Искандар
	70
	870
	8
	2
	85
	5
	80
	1800
	60
	95

	13
	Кувшинова Наталья
	95
	750
	4
	2
	105
	2
	100
	640
	45
	75

	14
	Куимова Елизавета
	60
	770
	6
	2
	80
	3
	70
	1830
	95
	95

	15
	Куркаев Эзендей
	75
	800
	3
	1
	90
	2
	85
	800
	110
	60

	16
	Масленников Андрей
	85
	450
	6
	2
	110
	2
	100
	1300
	65
	70

	17
	Мухамедов Довлет
	75
	830
	5
	3
	95
	3
	80
	1300
	110
	80

	18
	Окишор Олеся
	80
	500
	8
	4
	90
	5
	85
	1080
	50
	60

	19
	Пак Евгений
	75
	470
	6
	4
	100
	5
	90
	1600
	50
	85

	20
	Сидаков Батраз
	60
	770
	7
	3
	85
	4
	70
	2560
	80
	130

	21
	Толмачева Валерия
	110
	640
	6
	3
	150
	3
	130
	2670
	110
	105

	22
	Фан Хань 
	160
	770
	5
	2
	180
	3
	170
	1830
	95
	100

	23
	Цай Яоцун 
	40
	770
	5
	2
	55
	3
	45
	1080
	95
	100

	24
	Цуй Мэн 
	30
	560
	7
	3
	45
	5
	35
	1200
	100
	75

	25
	Якшимурадова Сабина
	25
	1250
	3
	1
	55
	1
	45
	2080
	155
	85


Задача №2.

Сеть ресторанов «К» открыла новые точки в нескольких городах Московской области и решила организовать рекламную компанию на местном кабельном телевидении в этих городах. Рекламная кампания будет проходить в городах с численностью жителей соответственно N1, N2, N3. Она состоит из K1 выходов (M1 раз в день) на местном канале в вечернее время (с 19.00 до 20.00). В качестве целевой аудитории выбрано население, составляющее  P1, P2 и P3 процентов от численности населения городов с рейтингами просмотра R1, R2, R3. Рассчитать мощность рекламной кампании (OTS) по каждому из городов и в целом по трем городам, а также суммарный средний рейтинг кампании (GRP)  и средний целевой рейтинг (TRP)
Индивидуальные задания  по задаче №2

	№ 

п/п
	Фамилия 
студента
	N1, 
тыс.чел.
	N2, 

тыс.чел
	N3, 

тыс.чел
	K1, 

шт.
	M1, 
раз/д
	P1, 

%.
	P2, 
%
	P3, 

%.
	R1, 

%
	R2, 

%
	R3, 

%

	1
	Алясин Иван
	150
	90
	105
	3
	3
	55
	64
	82
	16
	20
	22

	2
	Бондак Александр
	58
	72
	84
	2
	2
	65
	72
	87
	17
	20
	24

	3
	Гао Ихань
	65
	81
	95
	3
	1
	75
	78
	89
	14
	22
	30

	4
	Горбатова Наталья
	63
	79
	92
	5
	3
	55
	64
	82
	15
	17
	19

	5
	Городничев Дмитрий
	68
	85
	99
	4
	2
	65
	72
	87
	16
	20
	22

	6
	Дагданов Ахмет
	74
	93
	108
	2
	1
	75
	78
	89
	17
	20
	24

	7
	Иванова Юлия
	76
	95
	111
	6
	3
	55
	64
	82
	14
	22
	30

	8
	Ильющенкова Дарья
	59
	74
	86
	3
	2
	65
	72
	87
	15
	17
	19

	9
	Казыбаев Бабахан
	86
	108
	126
	4
	1
	75
	78
	89
	16
	20
	22

	10
	Киктенко Никита
	79
	99
	116
	2
	3
	55
	64
	82
	17
	20
	24

	11
	Корнышев Олег
	78
	97
	113
	5
	2
	65
	72
	87
	14
	22
	30

	12
	Косимов Искандар
	68
	86
	100
	4
	1
	75
	78
	89
	15
	17
	19

	13
	Кувшинова Наталья
	70
	87
	102
	6
	3
	55
	64
	82
	16
	20
	22

	14
	Куимова Елизавета
	58
	72
	84
	3
	1
	65
	72
	87
	17
	20
	24

	15
	Куркаев Эзендей
	65
	81
	95
	2
	3
	75
	78
	89
	14
	22
	30

	16
	Масленников Андрей
	63
	79
	92
	5
	2
	55
	64
	82
	15
	17
	19

	17
	Мухамедов Довлет
	68
	85
	99
	4
	1
	65
	72
	87
	16
	20
	22

	18
	Окишор Олеся
	74
	93
	108
	3
	3
	65
	72
	87
	15
	17
	19

	19
	Пак Евгений
	76
	95
	111
	4
	2
	75
	78
	89
	16
	20
	22

	20
	Сидаков Батраз
	59
	74
	86
	2
	3
	75
	78
	89
	16
	20
	22

	21
	Толмачева Валерия
	59
	74
	86
	5
	2
	65
	72
	87
	17
	20
	24

	22
	Фан Хань 
	86
	108
	126
	4
	1
	75
	78
	89
	14
	22
	30

	23
	Цай Яоцун 
	68
	86
	100
	4
	1
	75
	78
	89
	15
	17
	19

	24
	Цуй Мэн 
	65
	81
	95
	3
	1
	75
	78
	89
	14
	22
	30

	25
	Якшимурадова Сабина
	63
	79
	92
	5
	3
	55
	64
	82
	15
	17
	19


Задача №3.

На всех страницах сайта с количеством хостов UU в месяц и соотношением хит/хост равном SF в течение  месяца размещена реклама гостиницы «П». Стоимость размещения рекламы составляет CPM рублей за 100 показов. Известны CTR, CTI и CTB. Количество кликов рекламного сообщения совпадает с числом заинтересованных посетителей. Каждый посетитель гостиницы (клиент) приносит прибыль P рублей.

Определить количество клиентов (Nclients), количество показов рекламного сообщения (Nview) и эффективность рекламной кампании (в %).

Индивидуальные задания  по задаче №3
	№ 

п/п
	Фамилия 

студента
	UU, 
шт.
	SF, 

раз
	C, 

руб.
	CTR,
%
	CTI,

%
	CTB,
%
	P, 

руб.

	1
	Алясин Иван
	2000
	3
	1250
	0.8
	15.2
	4.5
	2000

	2
	Бондак Александр
	3700
	7
	1000
	2.5
	20.3
	5.5
	1000

	3
	Гао Ихань
	2900
	5
	5600
	1.2
	10.4
	5
	1250

	4
	Горбатова Наталья
	3200
	2
	1075
	0.5
	14.8
	4
	1500

	5
	Городничев Дмитрий
	3700
	8
	1173
	1
	22.8
	4.5
	1750

	6
	Дагданов Ахмет
	3400
	9
	1170
	0.7
	25.6
	5.5
	2000

	7
	Иванова Юлия
	3300
	4
	573
	0.8
	30.5
	6
	1000

	8
	Ильющенкова Дарья
	3300
	9
	1400
	2.5
	12.9
	4
	750

	9
	Казыбаев Бабахан
	5200
	4
	1100
	1.7
	26.8
	4.5
	1500

	10
	Киктенко Никита
	4400
	6
	850
	0.5
	30
	5.5
	1750

	11
	Корнышев Олег
	3300
	5
	925
	1
	25.6
	6
	2000

	12
	Косимов Искандар
	4400
	3
	1200
	0.7
	20
	4
	1000

	13
	Кувшинова Наталья
	3350
	8
	700
	0.8
	15.5
	4.5
	1250

	14
	Куимова Елизавета
	2250
	6
	3500
	2.5
	10.5
	5.5
	750

	15
	Куркаев Эзендей
	3150
	10
	898
	1.2
	24.1
	6
	1750

	16
	Масленников Андрей
	4280
	4
	1223
	0.5
	22.1
	4
	2000

	17
	Мухамедов Довлет
	4520
	6
	1130
	1
	18.6
	4.5
	1000

	18
	Окишор Олеся
	5200
	4
	1100
	1.7
	22.8
	4.5
	1500

	19
	Пак Евгений
	4400
	6
	850
	0.5
	25.4
	5.5
	1750

	20
	Сидаков Батраз
	2250
	6
	3500
	2.5
	20.3
	5.5
	2000

	21
	Толмачева Валерия
	3300
	5
	925
	1
	31.6
	6
	2000

	22
	Фан Хань 
	4400
	3
	1200
	0.7
	22.4
	4
	1000

	23
	Цай Яоцун 
	3700
	7
	1000
	2.5
	20.3
	5.5
	1000

	24
	Цуй Мэн 
	3900
	5
	2625
	0.7
	10.4
	6
	1000

	25
	Якшимурадова Сабина
	3300
	5
	925
	1
	25.6
	6
	2000


Задача №4.

Известны рейтинги (R1, R2 и т.д.) показателей PR-кампании туристических услуг в регионе «А» 
Определить эффективность PR-кампании, учитывая, что максимальный рейтинг составляет N1 единиц 
Индивидуальные задания  по задаче №4

	№ 

п/п
	Фамилия 

студента
	R1
	R2
	R3
	R4
	R5
	R6
	R7
	R8
	R9
	R10
	N1

	1
	Алясин Иван
	16
	18
	15
	7
	20
	18
	-
	-
	-
	-
	20

	2
	Бондак Александр
	20
	18
	19
	5
	19
	4
	17
	6
	8
	9
	25

	3
	Гао Ихань
	14
	11
	7
	20
	7
	16
	18
	15
	8
	-
	20

	4
	Горбатова Наталья
	5
	7
	8
	3
	7
	8
	5
	-
	-
	-
	10

	5
	Городничев Дмитрий
	10
	5
	8
	3
	6
	9
	9
	12
	12
	2
	12

	6
	Дагданов Ахмет
	12
	15
	10
	6
	9
	10
	4
	6
	7
	-
	15

	7
	Иванова Юлия
	7
	9
	10
	2
	7
	16
	-
	-
	-
	-
	16

	8
	Ильющенкова Дарья
	7
	8
	3
	7
	8
	5
	12
	13
	14
	-
	16

	9
	Казыбаев Бабахан
	3
	7
	8
	5
	12
	14
	12
	15
	10
	6
	15

	10
	Киктенко Никита
	5
	8
	3
	6
	9
	9
	8
	3
	7
	-
	10

	11
	Корнышев Олег
	10
	2
	7
	8
	3
	6
	9
	-
	-
	-
	12

	12
	Косимов Искандар
	12
	15
	10
	6
	9
	10
	18
	17
	-
	-
	18

	13
	Кувшинова Наталья
	16
	18
	15
	8
	14
	11
	7
	20
	18
	19
	20

	14
	Куимова Елизавета
	5
	7
	8
	3
	7
	8
	5
	-
	-
	-
	12

	15
	Куркаев Эзендей
	10
	5
	8
	3
	9
	9
	14
	14
	-
	-
	14

	16
	Масленников Андрей
	12
	15
	10
	6
	9
	10
	12
	15
	10
	16
	16

	17
	Мухамедов Довлет
	20
	18
	19
	5
	19
	4
	12
	15
	10
	6
	20

	18
	Окишор Олеся
	8
	3
	6
	9
	9
	14
	12
	15
	10
	6
	15

	19
	Пак Евгений
	8
	3
	6
	9
	9
	9
	8
	3
	7
	-
	10

	20
	Сидаков Батраз
	15
	15
	13
	13
	14
	12
	14
	15
	15
	-
	15

	21
	Толмачева Валерия
	7
	8
	3
	7
	8
	5
	12
	-
	-
	-
	12

	22
	Фан Хань 
	8
	14
	11
	7
	9
	14
	12
	15
	-
	-
	18

	23
	Цай Яоцун 
	7
	9
	10
	2
	7
	16
	-
	-
	-
	-
	16

	24
	Цуй Мэн 
	7
	8
	3
	7
	8
	5
	12
	13
	14
	-
	16

	25
	Якшимурадова Сабина
	10
	5
	8
	3
	9
	9
	14
	14
	-
	-
	14


Задача №5.
Реклама товара расположена на 2-х сайтах. Известно, что на 1-м сайте стоимость тысячи показов  равна CPM1 , число кликов равно K1. 
На 2-м сайте стоимость тысячи показов  равна CPM2 , число кликов равно K2. Число показов на 1-м сайте равно V1, на 2-м - равно V2.

Найти CTR, стоимость размещения рекламы (C) и среднюю стоимость клика (CPC) для каждого из сайтов. Сделать вывод.
Индивидуальные задания  по задаче №5
	№ п/п
	Фамилия студента
	CPM1,

руб.
	K1,

шт.
	CPM2,

руб.
	K2,

шт.
	V1,

шт.
	V2,

шт.

	1
	Алясин Иван
	400
	2056
	560
	1800
	225 000
	281 000

	2
	Бондак Александр
	690
	1930
	660
	640
	560 000
	140 000

	3
	Гао Ихань
	980
	2040
	450
	1830
	325 000
	80 000

	4
	Горбатова Наталья
	640
	1830
	390
	800
	530 000
	325 500

	5
	Городничев Дмитрий
	500
	1000
	330
	1300
	680 000 
	290 000

	6
	Дагданов Ахмет
	390
	1080
	600
	1300
	950 000
	335 000

	7
	Иванова Юлия
	400
	1200
	560
	1080
	380 000
	150 000

	8
	Ильющенкова Дарья
	690
	2080
	660
	1600
	590 000
	133 000

	9
	Казыбаев Бабахан
	980
	1840
	450
	2670
	315 000
	240 000

	10
	Киктенко Никита
	640
	1670
	390
	1200
	295 000
	95 000

	11
	Корнышев Олег
	500
	600
	330
	2080
	256 000
	86 000

	12
	Косимов Искандар
	390
	1800
	500
	1930
	640 000
	145 000

	13
	Кувшинова Наталья
	400
	640
	560
	2040
	185 000
	56 000

	14
	Куимова Елизавета
	690
	1830
	660
	1830
	450 000
	230 000

	15
	Куркаев Эзендей
	980
	800
	450
	1000
	330 000
	155 000

	16
	Масленников Андрей
	640
	1300
	390
	2056
	110 000
	142 000

	17
	Мухамедов Довлет
	500
	1300
	330
	1930
	250 000
	168 000

	18
	Окишор Олеся
	390
	1080
	600
	2040
	540 000
	188 000

	19
	Пак Евгений
	400
	1600
	460
	2050
	680 000
	133 000

	20
	Сидаков Батраз
	390
	2670
	630
	1930
	745 000
	121 000

	21
	Толмачева Валерия
	980
	1830
	450
	2040
	588 000
	144 000

	22
	Фан Хань 
	640
	1080
	390
	1830
	645 000
	99 000

	23
	Цай Яоцун 
	500
	1200
	330
	1000
	888 000
	244 000

	24
	Цуй Мэн 
	390
	2080
	800
	1080
	550 000
	195 000

	25
	Якшимурадова Сабина
	400
	1930
	460
	1200
	290 000
	99 000


