Задание 1
Сравните концепции управления маркетингом и сформули-
руйте основные идеи управления спросом.



Задание 2
Для проведения маркетингового исследования рынка това-
ров, перечисленных в таблице, составьте 12 вопросов разного
типа (открытых и закрытых), направленных на изучение пред-
почтений потребителей.

	
	варианты

	
	I
	II
	III
	IV
	V
	VI
	VII
	VIII
	IX
	X

	Товары
	Обои
	Тетради
	Столы
	Пряники
	Минеральная вода
	Колбасы
	Хлеб
	Ботинки
	Стиральный порошок
	Йогурты






Задание 3
ОАО «Росмяспром» осуществляет производство и поставку
своей продукции на рынки всех субъектов Российской Федера-
ции. Определите потенциальную емкость рынка по каждой по-
зиции и в целом за год по области на основе данных таблицы.





	


Показатели
	I Вариант
	II Вариант

	
	Область № 1
	Потребление
мяса
	Область № 2
	Потребление
тушенки из
свинины

	Население, млн чел.
	2,5
	
	1,6
	

	в том числе:
а) доля городского населения, %
	84,0
	
	75,0
	

	б) доля лиц, не являющихся потребителями товара, %
	5,0
	
	10,0
	

	Доля импорта, %
	25,0
	
	2,0
	

	Доля наиболее крупных рынков, %
	70,0
	
	80,0
	

	Среднедушевое потребление,
ед. измерения
	3,5 кг в
месяц
	
	2 банки
в месяц
	




Задание 4
В торговом киоске реализуются продовольственные (хле-
бобулочные изделия, кисломолочная и алкогольная продукция и
т.д.) и непродовольственные товары. Распределите товары,
имеющиеся в киоске, по родам, видам, классам, подклассам,
группам и подгруппам. Выберите несколько товаров и опишите
их функции с позиции потребителя.
